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Раздел I.
(по дисциплините "Планиране и прогнозиране", "Маркетинг" и "Управление на човешките ресурси")
1.1. Маркетинг – същност в качеството му на концепция за фирмено 
управление.Еволюция на концепциите за фирмено управление в 
исторически и логически план.Пазар на продавача – производствено-
ориентирана, продуктово-ориентирана и продажбено ориентирана 
концепция за фирмено управление.

1.2. Пазар на купувача – пазарно-ориентирана концепция за фирмено 
управление. Основни характеристики на маркетинга в сравнителен план с 
предшестващите концепции за фирмено управление. Основни 
направления в развитието на маркетинг дейностите – ползвани критерии и 
видове маркетинг дейности.

1.3. Стратегическо маркетинг планиране – същност и цели.Ситуационен 
(SWOT) 
анализ – същност, цели, обекти и развитие.Маркетинг 
обкръжение – 
същност и фактори на маркетинг обкръжението.

1.4.    Избор на маркетинг стратегия – видове стратегии.Корпоративно маркетинг 
планиране. Техника на матрицата “Продукт/Пазар” и нейното приложение 
за избор на маркетинг стратегия.

1.5. Стратегическа бизнес единица – същност и роля в дейността на 
съвременната компания.Стратегическо планиране на равнище СБЕ – 
ползвани техники.Бостонската матрица “Пазарен ръст/Пазарен дял” и 
нейното приложение за избор на маркетинг стратегии.Бизнес екран – 
същност и приложение за избор на маркетинг стратегии.Концепция за 
жизнения цикъл на продукта и нейното използване за избор на маркетинг 
стратегия на равнище СБЕ.

1.6. Поведение на потребителя на пазара на стоките и услугите за широко 
потребление – процес на вземане на решение за покупка.Подходи за 
вземане на решение за покупка от индивида потребител.Информационно 
осигуряване на процеса на вземане на решение за покупка на пазара на 
стоки и услуги за широко потребление.

1.7. Социални и културни фактори, обуславящи поведението на потребителя на 
пазара на стоки и услуги за широко потребление.Личностни и 
психологически фактори, обуславящи поведението на потребителя на 
пазара на стоки и услуги за широко потребление.

1.8. Специфика на поведението на организацията потребител.
1.9. Сегментиране на пазара. Основни подходи за обхващане на пазара.Основни 
критерии и показатели за сегментиране на пазара.Изработване на 
характеристиката на пазарните сегменти.Определяне на предимствата и 
недостатъците на пазарните сегменти.
1.10. Маркетинг проучване – същност и дефиниции.Технологичен цикъл 
(алгоритъм) на маркетинг проучване.Информационни източници за 
осъществяване на маркетинг проучвания. Видове източници, респ. видове 
маркетинг проучвания.Маркетинг информационна система.

1.11. Маркетинг инструментариум – общи постановки. Традиционен и модерен 
маркетинг инструментариум.
1.12. Международен маркетинг - същност и дефиниции. Основни етапи в 
развитието на международния маркетинг. Фактори, обуславящи 
интернационализацията на фирмената дейност.

1.13. Маркетинг в процеса на глобализация. Същност и роля на глобалните 
компании.

1.14. Международно маркетинг обкръжение - същност и специфика. 
Икономически фактори на международното маркетинг обкръжение. 
Социални и културни фактори. Технологични фактори. Правни и 
политически фактори. Конкурентни фактори.

1.15. Международен пазар и поведение на потребителя. Основни подходи за 
обхващане на международен пазар. Модели за сегментиране на 
международен пазар.

1.16. Технологичен цикъл на сегментиране на международен пазар. Критерии и 
показатели за сегментиране на международен пазар.

1.17. Интерсегментиране на международен пазар и ролята на    потребителското 
поведение.Избор на странови и регионални пазарни сегменти.

1.18. Същност и видове организационно-управленски структури за   
осъществяване на международен маркетинг.

1.19. Международно маркетинг проучване - същност, цели и специфика.Видове 
международни маркетинг проучвания.Основни методи за осъществяване 
на международно маркетинг проучване.Информационно осигуряване на 
международното маркетинг   проучване.
Раздел II:

2.1. Теория за международната търговия - предмет, етапи на развитие, основни икономически школи. Принципи за абсолютното и сравнителното предимство. Производствени и потребителски изгоди от международната търговия. 

2.2. Теория за митата: видове мита; номинална и реална защита на местните производители; тарифна ескалация. Статични ефекти на митата - приходоносен, защитен, потребителски, преразпределителен. Въздействие на митата върху икономиката на голямата страна.
2.3. Дъмпинг – определение, видове. Международна ценова дискриминация – същност и условия за нейното осъществяване. Антидъмпингово регулиране.

2.4. Регионалният подход в либерализацията на световната търговия. Преференциални търговски споразумения – зона за свободна търговия, митнически съюз, общ пазар, икономически и валутен съюз. Динамични и статични ефекти на митническия съюз – “създаване на търговия” и “отклоняване на търговия”. 
2.5. Международна продажба – същност и специфични особености.Подготовка на сделката за международна продажба.Оферта и видове оферти.Запитване – същност и различия с офертата.Изисквания за изработване на оферта и запитване в международния бизнес.

2.6. Условия на външнотърговския договор.

2.7. Посреднически операции – същност и разновидности. Основни клаузи на посредническите договори. Операция по препродажба. Комисионна операция.Агентски операции.

2.8. Международен лизинг – същност, развитие и видове лизингови операции. Финансов лизинг – същност, технологичен цикъл и условия на лизинговия договор. Оперативен лизинг – същност и специфика.

2.9. Инвестиционен процес – същност и характеристики.Международен инженеринг – същност и характеристики. Международен пазар за инженерингова дейност и фирмена структура на този пазар. Инженерингов процес – същност, варианти и основни фази и етапи на развитие.

2.10. Доказване на технико-икономическа целесъобразност на изграждането на инвестиционен проект.

2.11. Основни подходи за избор на оференти за изпълнение на инвестиционен проект.Основни подходи за сключване на договор за инженерингов проект.

2.12. Международен търг за инвестиционен проект. Видове търгове.Предимства и рискове на тръжната практика за организатора на търга.
2.13. Подготовка за организиране на търг.Съдържание и форма на документите за предварителна квалификация.

2.14. Тръжна процедура - основни фази и етапи.Вземане на решение за участие в търг от страна на оферентите. Анализ и оценка на равнището на конкурентноспособност.

2.15. Изработване на тръжна оферта.Информационно осигуряване на процеса на подготовка на офертата.Видове гаранции за участие в търг.Депозиране и отваряне на тръжните оферти.Анализ и оценка на офертите - основни методи и техники за целта.

2.16. Определяне на разходите за изпълнение на инженерингов проект.

2.17. Видове разходи - схема на разходите.

Раздел III:

3.1.   Валутен курс – същност и основни понятия.Равновесни условия на 
   
    валутния пазар.
3.2.   Регулиране на валутния курс и валутно-курсови режими.
3.3.   Платежен баланс – същност, структура и регулиране. Нетна 


    международна инвестиционна позиция.
3.4.   Основни видове валутни операции. Сделки „спот”.Срочни валутни 

   операции и срочен курс.
3.5.  Валутен риск при външнотърговските операции.

3.6.  Валутно-финансова интеграция в Европейския съюз.
3.7.  Основни форми на международни разплащания.
3.8. Капиталов механизъм в бизнеса – формула (конструкция), ефекти.      
   Финансов микс – стратегически и тактически.
3.9.   Бизнес ножица за регулиране на печалбата – белези и конструкция.
3.10. Офшорни зони и региони – същност, правила и критерии за избор на 
    зона. Българските интереси. 
3.11. Предприемачество и рискови капитали в бизнеса. Рисково финансиране    
    и кредитиране на предприемачески проекти.
3.12. Сливания и поглъщания в бизнеса – мотиви, ефекти и вариации на 
   
    сливанията и поглъщанията. Фирмени сливания и поглъщания в 
 
    българската практика.
3.13. Международни методики за оценка на средния бизнес (методики 

  "Business week" , "Fortune" и  "Capital") – същност и конструкция.
3.14. Цените на капиталите в бизнеса. Цени на собствени и заемни капитали. 
    Ножица на цените на капиталите.
3.15. Продуктова структура на експортноориентирана фирма – баланс на 
     условията, критерии и начин за анализ, оценка и решения.
3.16. Анализ на фирмената ликвидност и рентабилност в бизнеса – видове, 
    практики (европейска и българска).
3.17. Европейски съюз – история на създаване и етапи на развитие.
3.18. Европейски институции – видове, функции.
3.19. Европейска валутна система – същност, структура и еволюция на 

    развитие.
3.20. Политики на Европейския съюз – същност, видове.
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