
ВАРНЕНСКИ СВОБОДЕН УНИВЕРСИТЕТ „ЧЕРНОРИЗЕЦ ХАБЪР”
КАТЕДРА „ИКОНОМИКА”

ПРИМЕРНИ ТЕМИ  И ТЕМАТИЧНИ ОБЛАСТИ ЗА ДИПЛОМНИ РАБОТИ
за специалности „Международни икономически отношения” и “Международен маркетинг”
Това са примерни заглавия или области на изследване. Точното заглавие се определя с научния ръководител.
1. Основни промени в маркетинг стратегията и тактиката на крупните компании в съвременните условия за бизнес.

2. Анализ и оценка на пазарните възможности – на примера на конкретен пазар и конкретен продукт (продуктов ред). 

3. Сравнителен анализ на ефективността на традиционния и модерния маркетинг инструментариум.

4. Марекетинг на пазара на стоки или услуги .

5. Директен маркетинг  в условията на дигиталната икономика.
6. Управление на взаимоотношенията с клиентите.
7. Иновационна политика на фирмата – фактор на кокурентноспособността на международния пазар.
8. Влияние на културния фактор върху поведението на потребителя в условията на глобализация.
9. Конкурентни предимства на съвременната фирма на международните пазари (на примера на избран отрасъл или сфера на дейност).
10.  Глобални компании – основни характеристики и маркетинг практика на международния пазар.
11. Стратегическите съюзи като метод за повишаване на международната конкурентоспособност на съвременната фирма.
12. Сделка “на ишлеме” – същност, варианти, технология и техника за осъществяване в условията на международния пазар. Свободни икономически зони – същност и характеристики. Възможностите и бъдещето на свободните икономически зони на България.
13. Електронен бизнес – същност, предимства и рискове.

14. Електронен маркетинг – същност, предимства и рискове.

15. Интернет банкиране.
16. Лицензионно съглашение – същност и специфика като международна бизнес операция за трансфер на научно-технически постижения.
17. Франчайзинг – подход за трайно настаняване на задграничните пазари.
18. Аукционен търг – същност, технология, предимства и рискове в условията на международната бизнес среда.
19.  Международни стокови борси – същност, организация и управление, функции и видове.
20. Лизингът, като форма на реализация в международния бизнес.
21. Прехвърляне на дейности (outsorcing) в международния бизнес – форми на осъществяване, предимства и рискове за страните по операцията.
22.  Предимства и рискове за Република България при възлагане на обществени поръчки на чужди фирми за инвестиционни проекти.
23. Международен търг за инвестиционни проекти – същност, правно регулиране, технология.
24. Корупционни практики при възлагане на обществени поръчки.

25. Смесени фири и консорциуми – същност, специфика и приложение.

26. Мултинационалните корпорации като източник на преки чуждестранни инвестиции. 

27. Маркетингов анализ на фирма.

28. Маркетингова анализ на търговска банка.

29. Рекламна политика на фирма.

30. Рекламна политика на търговска банка.

31. Анализ на конкурентните предимства на търговска марка ……….

32. Бизнес анализ на фирма, банка или бранш.

33.  Анализ на развитие на фирма, банка, бранш.

34.  Маркетингов анализ на застрахователна компания (или целия бранш).

35.  Анализ на банковия сектор в Р. България.

36. Сравнителен анализ на търговски банки ( или на техните продукти, услуги, маркетингова политика и др.).

37. Мястото и ролята на търговските банки в икономиката .
38. Банкови операции и тяхното усъвършенстване.
39. Капиталова адекватност на банките и методи  за нейното регулиране.
40. Мениджмънт на фирма или търговска банка.

41. Сливания и поглъщания в международния бизнес.
42. Сливания и поглъщания на фирми (или банки).
43. Анализ на маркетинг-микса на фирма

44. Брандинг – същност и приложението му като маркетинг инструмент.
45. Брандиране и мърчандайзинг.

46. Ефективен мърчандайзинг за повишаване на продажбите.

47.  Маркетингови стратегии за повишаване на конкурентоспособността на фирма (или банка).

48. Системен подход в структурирането на организациите. Организацията като система. Видове организационни структури.
49. Конкурентни характеристики  на организациите в бизнеса.

50. Специфика на организациите в непечелившия сектор на стопанството.

51. Структура на организациите в индустриалната епоха на развитие на човечеството.

52. Концепцията на А. Тофлър за „гъвкавата фирма“ в контекста на новата информационна икономика.

53. Мрежови структури в „епохата на достъпа“. Характеристика на достъпа до „мрежовите блага“.
54. „Новата икономика“ и концепциите за устойчиво развитие.

55. Характеристики на прехода от консумативно към устойчиво общество.

56. Същност и характеристики на самонаемането като вариант на дребен семеен бизнес.
57. Бизнес-сектори и сфери на стопанска дейност позволяващи и предполагащи практиката на самонаемане.
58. Силни и слаби страни на практиката на самонаемане.
59. Бизнес-планиране на дейността на самонаемащия се икономически агент.
60. Позитивни практики на самоконтрол и самооценка на качеството на работата и услугите при самонаемащия се.
61. Електронният бизнес като перспективна сфера на самонаемане.
62. Възможности за повишаване на квалификацията и професионализма на самонаемащите се.
63. Икономическото моделиране. Идентификация и определение на икономическите модели. 
64. Борси и борсови операции (на примера на фондовата или стоковите борси в България).

65. Нарушаване на условията на съвършената конкуренция и антимонополното законодателство у нас.

66. Защита на правата на потребителите у нас.

67. Монополни и олигополни структури в българската икономика.

68. Особености на ценообразуването на пазара на капитали.

69. Ценообразуване на пазара на труда в Република България.

70. Тенденции в ценообразуването на земята в България в условията на финансова и макроикономическа стабилизация.

71. Тенденции в развитието на пазара на недвижимости в Република България.

72.  Тенденции в развитието на пазара на земеделски земи в Република България.

73.  Алокация и развитие на строителния бизнес в Република България.

74.  Екологичната политика на Република България след интегрирането в ЕС.

75.  Екологична оценка на строителството в крайбрежната зона на българските черноморски курорти.

76. Синдикатите и тяхното влияние върху пазара на труда в Република България.

77. Промяната на политиката на доходите в Република България като главно условие за адекватна и навременна конвергенция на българската икономика с европейската.

78. Разпределение на доходите и доходовото неравенство в Република България (1990-2015 г.).

79. Пазарни дефекти и ролята на държавата. Форма на пазарна намеса на държавата.
Внимание: След като изберете тематичната област от горепосочените (или друга тема по ваш избор, но близка тема до горепосочените) е необходимо да уточните заглавието с преподавателя – научен ръководител. Ако изберете тема, която не е близка до тези е хубаво да се консултирате с преподавателя, който би я ръководил в бъдеще.
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